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Tint blir ferskt i britiske 

supermarkeder

Torskefiskkonferansen 2010 
Tromsø 28.10.2010

Finn-Arne Egeness 
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Nofima



Agenda

• Utvikling i kategorien brettpakkede torskeprodukter

• Betjente fiskedisker

• Hva har skjedd og hvorfor?

• Hva med forbruker?
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Marks&Spencer 2003
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Marks&Spencer 2005
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Marks&Spencer 2005

• ”…flyfraktet daglig til Storbritannia for å sikre fantastisk ferskhet”



Marks&Spencer 2010
Marks & Spencer

2 cod loin fillets

Our sustainably sourced cod 

is delicius baked in the oven

This medium flavored fish 

has a large flaking texture
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Tesco 2010
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Brettpakkede produkter

• Stor variasjon i tidligere behandling av råstoffet

• May have been previously frozen

• Previously frozen

• Ingen informasjon 

• Fresh, never frozen

• Fokuset på ferskhet har forsvunnet

• Større fokus på bærekraft og fangstredskap



Brettpakkede produkter

• Tint fisk har fått innpass i etablerte ferskfiskkanaler 

(supermarkeder).

• Endringene skjer i alle de store kjedene slik som Tesco (31 %), 

ASDA (17 %) og Sainsbury`s (12 %)

• Morrisons (12 %) har differensiert seg med å bruke genuint 

ferske produkter (som aldri har vært fryst)

• (% = markedsandel av det totale dagligvaremarkedet). 



Hvordan ser det ut i ferskvaredisken?

• Waitrose

• Tesco

• ASDA

• Morrisons
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Ferskfisk - Waitrose 2010
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Fiskedisken til Tesco i 2010

• ”Kan tidligere 

ha vært fryst”
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Fiskedisk ASDA 2010
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Fiskedisk ASDA 2010
”Fersk og likevel tidligere fryst”
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Fiskedisk Morrisons 2010



Bakgrunn for markedsendringer

• Aktørene i verdikjedene opplevde en varierende og uforutsigbar  

tilgang på ferske torskeprodukter i perioder av året (sommer)

• Hvordan løse denne utfordringen?

• Leverandører fant det hensiktsmessig å forsøke tinte produkter

• Akseptert av kjedene etter vareprøver



Leverandører 

• Selvstendige økonomiske aktører 

• (Seachill, The Seafood Company, Cumbriand, Sealord)

• Avgjør hvilket råstoff som skal brukes (ferskt eller tint)

• Ingen sammenheng mellom tidligere behandling av råstoffet og 

utsalgspris

• Profittmaksimering styrer valg av råstoff (samme pris i butikk)

• Lavere råstoffpris gir større marginer

• Substitusjon hele året



Leverandører

• Mange produktalternativer for innkjøper;

• Fersk filet 

• Fryst filet

• Sløyd og hodekappet fisk

• Tint fisk gir (ofte) lavere transaksjonskostnader;

• Mindre svinn

• Enklere logistikk

• Færre uforutsette hendelser



Supermarkedskjedene

• Stabilt og forutsigbart utvalg av alle fiskeprodukter hele året, 

som bidrar til større lønnsomhet 





Fokusgruppeundersøkelser i UK

• Britiske forbrukere oppfatter “chilled” som ferskt

• Liten eller ingen kjennskap til endringene i kategorien



Forbrukertest i UK - forbrukers oppfatning 

av tinte og genuint ferske fiskeprodukter

• Reading, England

• 136 personer, 70 % kvinner og 30 % menn 

• Helt eller delvis ansvar for innkjøp av mat

• Råstoff - levendelagret (ufôret) torsk. Halvparten fryst i 2 uker, 

andre sendt fersk til markedet

• Prøvene ble servert kokt, naturell

• Hver runde bestod av en fersk og tint prøve

• Første par uten informasjon, andre par med informasjon og 

tredje par med uriktig informasjon

• Forbruker rangerte produktene på en skala fra 1-7
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Oppsummering

• Tint fisk har fått innpass i etablerte kanaler for fersk fisk i det 

britiske markedet

• Indikasjon på at konsumentene i liten grad er klar over denne 

endringen

• Lønnsomhet og stabil tilførsel er drivkrefter for endring

• Tint fisk aksepteres av forbrukere

• Informasjon om ferskhet gir bedre helhetsinntrykk for fersk fisk

• Hvordan er utviklingen i andre segmenter i andre markeder?

• Hvordan vil dette påvirke norsk fiskerinæring?

• Les mer i informasjonsheftet i konferansemappen 
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Takk for oppmerksomheten.  

Finn-Arne Egeness 

finn-arne.egeness@nofima.no

+ 47 90 65 88 40

Nofima
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